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As feiras livres sdo mercados peridédicos que resultam das potencialidades de cada regido e,
independentemente dos produtos comercializados, contribuem para o desenvolvimento local por meio da
rede de relagbes sociais, culturais e econdmicas entre cidades, especialmente tratando-se de municipios de
pequeno e médio porte. Considerada um dos canais de comercializagdo dos produtos dos agricultores
familiares, a feira livre propicia aos agricultores familiares o escoamento adequado da sua producgao, gera
renda e dinamiza a economia local. A comercializacdo de produtos dos agricultores familiares na feira livre
constitui um processo complexo, porque envolve aspectos estruturais, tais como a cadeia produtiva, o
transporte, o acondicionamento, a venda direta do produto ao consumidor e as rela¢gdes com o poder publico
local. Entretanto, evidencia-se a necessidade de praticas de comercializagao mais eficazes, de modo que,
além de garantir o efetivo escoamento dos produtos da agricultura familiar, promovam o fortalecimento dos
agricultores familiares como agentes econdmicos que participam continuamente da feira livre. Nesta
perspectiva, o objetivo do estudo foi elaborar um diagnéstico das praticas de comercializagao dos produtos
oriundos dos agricultores familiares na feira livre de Serrinha-BA. Para tanto, foi realizada uma pesquisa de
abordagem qualitativa, descritiva, do tipo estudo de caso e, para a coleta dos dados, aplicaram-se
questionarios aos feirantes além da observacao simples. Os resultados obtidos revelaram o perfil dos
feirantes agricultores familiares e suas praticas. Observou-se, além da inadequacdo do local para
comercializagéo, auséncia de local para armazenagem, variagéo ineficaz ou desarranjada na precificagdo dos
produtos, dificuldades com o seu transporte e precariedade nainfraestrutura e na organizacéo.
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Free street fairs are periodic markets that result from the potential of each region and, independently of the
products traded, contribute to local development through a network of social, cultural and economic relations
between cities, especially in small and medium-sized municipalities. Considered as one of the marketing
channels for the products of family farmers, the fair offers family farmers adequate outflow, generates income
and stimulates local economy. The marketing of products from family farmers at the fair is a complex process
because it involves structural aspects such as production chain, transportation, packaging, direct sale of the
product to the consumer and relations with the local public power. However, it is evident that there is a need for
more efficient marketing practices, so that, besides guaranteeing the effective flow of products from family
agriculture, they promote the strengthening of family farmers as economic agents who continuously participate
in the fair. Thus, the objective ofthe study was to elaborate a diagnosis of the commercialization practices ofthe
family farmers” production in the sreet fair of Serrinha-BA. In order to attain our objective, a qualitative and
descriptive case-study was carried out. Data were collected by means of a questionnaire and through
observation of the fair grounds. The results obtained revealed the profile of farmers and their practices. The
results show the inadequacy of the place for commercialization, absence of storage space, variation in product
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pricing, difficulties with the transport of products, besides the precariousness of the infrastructure and
organization.

Keywords: Marketing. Family Farmer. Street Fair.

INTRODUCAO

A agricultura familiar, no Brasil, desempenha um papel multifuncional em varios aspectos: na
economia, na geragao de renda, na fungéo social de melhoria da qualidade de vida da populagao, bem
como na conservagao de recursos naturais e no cultivo de produtos.

De acordo com o Censo Agrario 20063, houve um crescimento consideravel de areas plantadas
pelos agricultores familiares no Brasil, e a produgao passou de 70.303.362 toneladas em 1995/96 para
116.263.019 toneladas em 2006, referente aos produtos como arroz, feijao, mandioca, milho, soja, trigo e
café. Além disso, a agricultura familiar foi a principal geradora de postos de trabalho no pais, em 1996
com 13.780.201 e, em 2006 com 13.048.855, conforme dados do Instituto Nacional de Colonizagéo e
ReformaAgraria FAO/INCRA.

Por isso, a producao de produtos da agricultura familiar € considerada uma atividade econémica
relevante em inumeras regides do Brasil. Entretanto, a representatividade da agricultura familiar na
economia brasileira nao condiz com a dindmica de comercializacdo dos produtos pelos agricultores
familiares. Entende-se que a comercializagéo de produtos pelos agricultores familiares € um processo
complexo dentro do sistema da agricultura, que perpassa pelo entendimento da dindmica que envolve a
cadeia produtiva, desde a producao, a venda do produto agricola até chegar ao consumidor final. As
praticas de comercializagdo promovem diversas interagbes entre os agentes econdmicos' e néo
consistem apenas na venda do produto, mas caracterizam-se pela participacao continua do canal de
comercializagao.

O canal de comercializagdo € o caminho percorrido com o intuito de conduzir o produto ao
consumidor final, sendo a feira livre considerada um desses canais utilizados pelos agricultores
familiares. Essa atividade econémica é capaz de dinamizar a economia local, gerar empregos e renda,
por meio da atuacgao de feirantes agricultores e feirantes comerciantes: no primeiro caso, produzem e
comercializam os produtos, e no segundo, apenas revendem as mercadorias. Neste contexto, torna-se
necessario compreender como se dao as praticas de comercializacao desses produtos, as dificuldades
enfrentadas pelos agricultores familiares e quais s&o os canais de comercializagao que contribuem para
o escoamento dos seus produtos, especificamente no contexto dafeiralivre.

As feiras livres sdo mercados periddicos que resultam das potencialidades locais, de feirantes,
ambulantes e camelds que lutam para sobreviver diante de um mercado formal, tecnologicamente
evoluido. Trata-se de praticas que exercem um papel relevante na sociedade, contribuindo para o
desenvolvimento local por meio de rede de relagbes sociais, culturais e econdmicas entre cidades,
especialmente em se tratando de municipios de pequeno e médio porte. Segundo Coérrea (1997), as
feiras sdo mercados recorrentes, em ambientes pequenos que, povoados de forma periddica, se
transformam em espagos com movimento intenso. Em um ambiente publico de uma determinada
localidade, reunem-se comerciantes para comercializacdo de produtos oriundos de uma parte da
populagcdo que desenvolve atividades primarias.

A dindmica e a diversidade produtiva dos agricultores familiares ficam em evidéncia nas feiras
livres. Para além da autossuficiéncia alimentar, envolvem também as formas de comercializagéo dos
seus produtos. Em virtude da diversificagdo dos produtos da agricultura familiar, inimeros agricultores
familiares buscam formas para escoar sua produgéo.

30 Censo agropecuario € uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE a cada dez anos, no qual se reinem
informagdes sobre toda a atividade agricola brasileira

‘Agente(s) econdmico(s): pode ser um individuo, conjunto de individuos, instituicdo ou conjunto de instituicdes que, por meio das suas decisées
e agdes, tomadas de forma racional, influenciam de alguma forma a economia, por exemplo, produtores, consumidores, instituicdes financeiras,
instituicdes sociais (governo) ou ainda agentes que representam fenémenos do ambiente (regides geograficas, clima) (TESFATSION, 2005).
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Nesse sentido, a presente pesquisa tem como objetivo geral elaborar um diagnéstico das praticas
de comercializagdo dos produtos oriundos dos agricultores familiares no contexto da feira livre de
Serrinha-BA. Para alcanga-lo, foi necessario conhecer o cenario da gestédo e empreender os seguintes
objetivos especificos: caracterizar o perfil dos feirantes agricultores familiares no contexto
socioeconémico local; descrever as praticas de comercializacdo dos produtos dos agricultores
familiares; identificar as forgas, fraquezas, oportunidades e ameacgas existentes na feira livre de
Serrinha-BA.

METODOLOGIA

Trata-se de um estudo de caso descritivo quanto aos objetivos e de abordagem qualitativa, que
responde a questdes particulares sobre as praticas de comercializacdo de Feirantes Agricultores
Familiares (FAFs) dafeira livre de Serrinha-BA. A area estudada é o espacgo dafeira livre onde é realizada
a comercializagéo de verduras, frutas, legumes e cereais, e que fica localizada na Rua 30 de Junho, s/n.
Mede aproximadamente 100 metros de frente por 90 de fundo, ocupando uma area de 900 metros
quadrados.

Conforme o ultimo censo demogréfico realizado no municipio de Serrinha-BA pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2010), a populacdo do municipio de Serrinha € de 76.762
habitantes; deste total, 30.108 residem na zona rural. A area da unidade territorial do municipio de
Serrinha é de 613,695 km?, contemplada com relevantes eixos rodoviarios: sdo 04 rodovias - 01 federal
(BR 116 norte, Serrinha- Feira de Santana) e 03 estaduais (BA409 — Rodovia do Sisal; BA233 — Serrinha
—Nova Soure, e BA411 Serrinha - Barrocas).

Para a coleta dos dados, aplicaram-se questionarios aos FAFs para obter informacéao sobre a forma
de armazenagem dos produtos da agricultura familiar, precificagcéo, transporte, infraestrutura da feira
livre, dificuldades na comercializagéo dos produtos e sugestées de melhorias. Apds a coleta dos dados,
as informagdes dos questionarios respondidos pelos participantes foram tabulados e analisados.

Por fim, foi construido um diagnéstico das praticas de comercializagao da feira livre de Serrinha,
utilizando-se o0 modelo de matriz SWOT como técnica de analise de dados. A matriz de Swot é uma
técnica que pode ser utilizada para qualquer tipo de analise de cenario, e se divide em ambiente interno
(Forcas e Fraquezas) e externo (Oportunidades e Ameacas).

RESULTADOS E DISCUSSAO

As feiras livres s&o consideradas fendmenos econdmicos e sociais por se constituirem de relagbes
comerciais, de compra e venda de diversos produtos, e por se caracterizarem como espacgos de multiplas
relagdes sociais entre sujeitos. Nas feiras livres, existe uma relagao de compra e venda, cujas regras
dependem tanto do produto a ser comercializado, quanto dos interesses e das relagbes que tecem os
individuos envolvidos.

Ao analisar os dados referentes ao perfil dos sujeitos a partir da amostra de 154 feirantes
agricultores familiares que comercializam na feira livre de Serrinha-BA, observa-se a predominancia das
seguintes caracteristicas: sexo feminino, idade acima de 30 anos, estado civil solteiro, ensino
fundamental completo, renda predominante de 1 a 2 salarios minimos, comercializagéo de produtos na
feira livre ha mais de 10 anos e comercializagdo de produtos provenientes tanto da zona rural do
municipio de Serrinha-BA quanto de outros municipios.

Além do perfil, buscou-se conhecer os elementos que envolvem a comercializagao dos produtos
pelos feirantes agricultores familiares no canal de comercializagéo da feira livre de Serrinha-BA,
considerando os seguintes aspectos: os tipos de produtos comercializados, o transporte, a forma de
precificagéo, a area de comercializagéo dos produtos, locais de armazenagem, os programas de governo
que beneficiam os agricultores, o destino dos produtos ndo comercializados, os concorrentes, bem como
as dificuldades vivenciadas pelos agricultores na comercializacdo dos seus produtos. A Tabela 1
apresenta a distribuicdo dos produtos comercializados na feira livre no muncipio de Serrinha.
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Tabela 1. Produtos comercializados por feirantes agricultores familiares na feira livre de Serrinha-BA.

Produtos comercializados N° de feirantes % (154)
Legumes 130 84
Frutas 83 54
Verduras 71 46
Cereais 55 36
Hortalicas 24 15
Outros 04 2

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.

Os numeros da Tabela 1 ilustram a diversidade dos produtos comercializados na feira livre e dentre
eles destacam-se os legumes, as frutas e as verduras. Nessa perspectiva, compreende-se a relevancia
do tratamento dos produtos durante todo o percurso da comercializagdo. De acordo com Oliveira e
Fagundes (2005), é importante o cuidado com os produtos que est&do sendo comercializados, desde a
colheita até o consumo. Os autores mencionam inadequag¢des no transporte, armazenagem, manuseio e
carregamento e descarregamento dos produtos no mercado.

Quanto aos transportes utilizados para o deslocamento dos produtos até a feira livre de Serrinha-
BA, 54,5% dos feirantes agricultores (154 sujeitos) utilizam o transporte privado’, o que representa um
namero expressivo dos participantes desta pesquisa. O transporte pode ser de propriedade do proprio
feirante ou ele paga pelo transporte dos produtos, uma vez que néao utiliza o transporte publico. Os
demais agricultores familiares (22,7%) utilizam o transporte publico.

Quanto ao armazenamento, percebeu-se a auséncia de espago adequado para estoque e para
comercializacéo dos produtos. O local de armazenagem é o mesmo espaco fisico onde os produtos sao
expostos para serem comercializados. Segundo Gomes (1996), para o produto ser inserido e
comercializado no mercado é preciso manter a sua qualidade, sendo a armazenagem um fator
preponderante.

Em se tratando do espaco utilizado para a exposicéo e comercializagéo de produtos na feira livre de
Serrinha-BA, tem-se dois dados e duas situagdes distintas confirmadas pelos agricultores familiares, a
saber: 58,4% dos feirantes declararam que séo alocados em espacgos a céu aberto, e 41,6% afirmam
comercializar seus produtos em um espaco com cobertura.

Os FAFs que comercializam em areas cobertas expdem e armazenam seus produtos nas mesmas
caixas que fazem o transporte dos produtos. Outro fator adverso em tais ambientes sao as telhas de
fibrocimento que funcionam como cobertura de uma parte da area da feira livre. Como o fibrocimento
absorve calor, eleva a temperatura do ambiente, o que provoca a perda de produtos e o mal estar dos
consumidores e feirantes. Ja os agricultores que comercializam nas areas sem cobertura expbem e
armazenam seus produtos em caixas de papelao no chéo, sacos de nylon, baldes, bacias e sacolas
plasticas expostos ao sol.

Na comercializacao eficiente, a precificagdo dos produtos deve ser planejada pelos FAFs, com o
objetivo de gerar equilibrio entre a sua oferta e a sua demanda. No entanto, nem sempre o ato de
comercializar em determinados canais de distribuigcdo é garantia de lucratividade para os feirantes. Na
feira livre de Serrinha, especificamente, devido as condi¢cbes desfavoraveis em que os produtos estédo
acondicionados e aos problemas de transporte ou de produgao, podem ocorrer variagcdes de preco.

Em relac&o aos critérios de fixacdo de preco dos produtos comercializados na feira livre, 74,6% dos
participantes afirmaram que fixam o prego com base no concorrente®, e 18,3% afirmaram nao saber como
precificar o produto (Tabela 2). Os nimeros obtidos na pesquisa sugerem que a maioria dos feirantes nao
realiza planejamento para fixar o preco, devido a falta de informacao ou devido a cultura local dos
feirantes.

° O transporte privado compreende a modalidade de deslocamento em que os passageiros podem ser ou ndo os proprietarios do veiculo no qual
os produtos séo transportados.
°0 termo concorrente se refere aos feirantes que comercializam na feira livre, os supermercados, pequenos mercados e outras feiras livres.
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Tabela 2. Forma de fixagdo de precos dos produtos comercializados pelos agricultores familiares na feira livre de
Serrinha, BA.

Fixacdo de preco dos produtos N° de feirantes %
Nao sabe 41 18,3
Tem como base o preco da concorréncia 97 74,6
Outros 16 7.1
Total 154 100

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.

Ainda em relagéo a variagdo dos pregos dos produtos, € preciso considerar a sazonalidade; os
periodos de chuva ou estiagem; pagamento de terceiros para o transporte do produto e o custo com a
mao-de-obra no carregamento ou descarregamento de produtos. Por outro lado, também é comum no
periodo de chuva que ocorra a diminuigéo dos pregos devido a maior oferta dos produtos.

Nafeiralivre de Serrinha-BA nao existe parametro para definicdo dos precos dos produtos que sao
comercializados, nem tabelas com precos pré-fixados ou leis municipais que determinem a precificacao
dos produtos vendidos pelos agricultores familiares. Eles utilizam o prego da concorréncia para fixar o
preco dos seus produtos, o que pode ser vantajoso ou desvantajoso para o consumidor, ja que 0s pregos
nao sao fixos. Por outro lado, no momento da venda, a flexibilidade com a clientela pode ocasionar a
definicdo de pregos inadequados e a consequente auséncia de lucro para o agricultor familiar.

Tendo em vista a alta perecibilidade dos produtos comercializados no mercado popular, procurou-
se conhecer o destino dos produtos que os feirantes ndo conseguiram comercializar na feira livre de
Serrinha. Na Tabela 3 apresentamos as informagdes coletadas.

Tabela 3. Destino dos produtos ndo comercializados pelos feirantes agricultores familiares na feira livre.

Destino dos produtos nao Frequéncia %(154)
comercializados na feira livre (N° de feirantes)

Lixo 85 55,2
Consumo proprio 69 449
N&o sobra 40 26,0
Doacao 20 13,0

Fonte: Dados da pesquisa, 2015

Sobre o destino dos produtos que nao sao comercializados no ambiente da feira livre de Serrinha-
BA, o descarte nolixo € a escolha mais frequente para 85 entrevistados; 69 FAFs consomem os produtos
nao vendidos; 40 participantes afirmaram que nao ha sobra e, por fim, 20 feirantes doam os produtos nao
comercializados.

O lixo da feira, portanto, € acumulado e fica exposto no proprio espaco de comercializagdo, nas
proximidades dos boxes e barracas. Por outro lado, os residuos também sao acumulados em um espaco
conhecido como a “casa de lixo”, que fica do lado de fora dafeira livre e que € o local especifico, onde uma
empresa terceirizada da Prefeitura Municipal recolhe esses materiais em forma de entulho no final do dia.

Devido a que a maioria dos agricultores familiares joga os produtos nao comercializados no lixo,
esse acumulo de grande quantidade de matéria organica nos faz refletir sobre o gerenciamento dos
residuos solidos gerados na feira livre. Nesse sentido, o préprio gestor da feira livre afirma que a
prestadora de servigos apenas realiza o recolhimento dos residuos acumulados no final do dia, mas néo
faz o tratamento.

Tais contextos demandam regulamentos com orientagdes que contemplem aspectos sanitarios e
ambientais na feira livre, no sentido de contribuir com o processo de higienizagcado dos espacos, onde se
comercializam os produtos. Esses ambientes de comercializacdo, muitas vezes, ndo possuem coletores
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de lixo adequados, os residuos dos produtos sdo jogados no chéo, ocasionando mal cheiro, além de
atrairem insetos e roedores, aspectos que prejudicam a comercializagdo e colocam em risco a saude
das pessoas envolvidas.

Existem muitas formas de gerenciamento do lixo; dentre elas destacam-se o aterro sanitario, a
incineragao, a compostagem e a reciclagem. Em se tratando dos tipos de residuos gerados nas feiras
livres, os dois Ultimos sao considerados mais adequados.

A compostagem, € um processo antigo que permite a degradacao dos residuos organicos através
de processos biologicos. O produto dessa degradagéo, a depender da qualidade, podera servir de
adubo para a agricultura ou a jardinagem. Para complementar este conceito, Coelho (2008, p. 5) mostra
sua importancia ao afirmar que “é um processo que pode ser utilizado para transformar diversos tipos de
residuos organicos em adubos que, quando acondicionados no solo, melhoram suas caracteristicas
fisicas, fisico-quimicas e biolo6gicas”.

Jaemrelagdo ao processo de reciclagem do lixo, ocorre a partir da transformacéo dos residuos da
feira livre que podem ser reaproveitados. Esse processo requer uma coleta seletiva e a separagéo prévia
dos materiais de acordo com os possiveis aproveitamentos.

Outro aspecto pesquisado foi o tipo de modalidade da comercializagao dos produtos da agricultura
familiar configurada como a modalidade de circuito curto. Caracteriza-se pela venda direta ao
consumidor como a venda de produtos na prépria propriedade, ou de forma indireta, com a presenca de
intermediadores para comercializagdo dos produtos junto aos consumidores. Mas, além da feira livre, os
agricultores familiares comercializam seus produtos em outros locais, como no comércio local, na sua
préopria propriedade, em outras feiras livres, cooperativas, lojas especializadas, pequenos e grandes
mercados, conforme a Tabela 4:

Tabela 4. Outros canais de comercializagdo de produtos dos feirantes - agricultores familiares.

Outros locais de comercializaga o Frequfzncia % (154)
¢ao N° de agricultores

Outras feiras livres 75 49
Pequenos mercados 65 42
Sua propriedade 35 22
Lojas especializadas 03 2
Grandes supermercados 1 0,6
Associac¢des/ CoperativasPequenos mercados 03 2

Fonte: Dados da pesquisa, 2015.

Dentre os diversos locais de comercializagéao utilizados, as feiras livres sédo predominantes entre os
agricultores familiares, realidade que corresponde a 49% deles. Em pequenos mercados a frequéncia foi
de 42% e na prépria propriedade foi de 22%.

Os canais de distribuicao utilizados pelos agricultores familiares sao diversos, mas, de acordo com
Ribeiro et al. (2005), afeira livre apresenta uma forma estratégica e viavel de comercializagéo:

A solugéo local, por meio das feiras, sdo fundamentais nas estratégias familiares. Com
dimensbes variadas de tamanho, insercéo e resultados, a feira semanal € um espaco
dinamico de comercializagdo, geracdo de renda e abastecimento. E também, sem
duvida, um espago privilegiado para a criagéo de politicas publicas de apoio as familias
agricultoras (RIBEIRO etal., 2003, p. 3).

Nesse sentido, faz-se necessaria a aplicagéo de estratégias na gestéo da feira livre sobre as
praticas de comercializagdo dos produtos dos agricultores familiares de Serrinha, com o intuito de
fortalecer a comercializagdo dos produtos na feira livre, dando o apoio necessario aos agricultores
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familiares. Se existem diversos canais para os agricultores familiares escoarem seus produtos, entende-
se que a feira livre de Serrinha devera estar preparada nos elementos basicos da gestado, a exemplo de
estrutura adequada e organizagao que viabilize a venda dos produtos.

Consultando os feirantes agricultores familiares sobre as condi¢des de trabalho na perspectiva de
melhoria na comercializag&o de seus produtos, 0s mesmos expressaram sugestdes que, possivelmente,
irdo melhorar o espaco, as relagdes de trabalho e a comercializagéo. A area de comercializagéo da feira
livre de Serrinha apresenta potencial enquanto canal de comercializagao, pois é extensa e de facil acesso
para os feirantes agricultores familiares e consumidores. Estalocalizada no centro da cidade de Serrinha,
assim como tem proximidade com os povoados onde os feirantes residem. Afeira livre € um ambiente que
apresenta caracteristicas culturais da regido, a gratuidade do espaco, a variedade de produtos e
possibilidade de escoamento dos mesmos.

Os FAFs apresentaram diversas sugestdes para serem aplicadas afeira livre e, para torna-las mais
compreensiveis, as agrupamos por meio das seguintes dimensdes: gestdo, social, ambiental e
econdmica.

Na dimensdo gestdo, os FAFs sugeriram cadastro dos feirantes; apresentacdo de normas
padronizadas; criagdo de um canal de comunicagdo da gestdo com os feirantes; capacitacdo dos
funcionarios que atuam na fiscalizagéo e na limpeza; reuniées regulares entre gestores e feirantes;
construcao de boxes e barracas padronizados; ampliagdo do numero de banheiros na feira; ampliagdo do
espaco para inser¢cado de mais agricultores familiares; construcdo de espacos para armazenagem de
produtos; climatizacao do espaco da feira livre; melhoria da seguranga; insercéo de transporte publico
da zona rural para a zona urbana; reforma do espaco da feira para inserir coberturas e construcéo de
barracas padronizadas.

No que se refere a dimenséo social, foi sugerida a extingdo das prote¢des politico-partidarias e, na
dimensao econbmica, a cobranca pelo espaco, criacdo de cooperativas e fixagdo de precos dos
produtos. Por fim, no que diz respeito a dimensdo ambiental, os FAFs sugeriram a melhoria na
higenizagéo dos produtos a serem vendidos bem como da estrutura da feira livre e o gerenciamento dos
residuos que ela gera.

Diante das alternativas propostas, as principais agdes que podem beneficiar a comercializagdo dos
produtos na feira livre de Serrinha-BA s&o: ampliar o espago na area coberta utilizada para atender auma
maior demanda de feirantes; construir espagos para armazenagem de produtos; organizar os horarios de
funcionamento; colocar cobertura nos espagos descobertos da feira livre; inserir transportes gratuitos
para ajudar os menos favorecidos no transporte dos produtos; elaborar e disseminar o regimento interno
em conjunto com os feirantes agricultores familiares.

A partir deste cenario, construiu-se a matriz SWOT como técnica de analise de dados para
determinar, em ambiente interno, as Forgas e Fraquezas e, no ambiente externo, as Oportunidades e
Ameacas, permitindo elaborar o diagnéstico das praticas de comercializagédo da feira livre de Serrinha,
conforme mostramos no quadro a seguir.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Afeira livre pode ser considerada uma atividade econdmica relevante, porque representa uma das
formas mais antigas de comercializacdo que, até hoje, desenvolve um importante papel econémico,
social e cultural ao aglutinar diversas atividades comerciais exercidas por pessoas oriundas tanto da
zona rural quanto urbana, para permitir a circulagdo de riqueza de produtos e do patriménio cultural
produzido localmente.

Este artigo teve como propdsito apresentar elementos que envolvem a comercializagdo de
produtos na feira livre, considerado um espaco publico de intera¢des sociais, culturais e politicas. No
diagnéstico das praticas de comercializagédo, por meio da analise SWOT, foram percebidos fatores
relevantes desenvolvidos na feira, tais como: a gratuidade do espaco; localizagéo privilegiada para
comercializacdo dos produtos; possibilidade de ampliagdo do espago para comercializagdo; um
ambiente desconstraido para trabalhar; possibilidade de comercializagdo de produtos de qualidade;
geracao de renda; diversidade de produtos comercializados; possibilidades de reaproveitamento de
produtos ndo comercializados.

Entretanto, identificaram-se problemas que perpassam pela fragilidade na gestdo do espaco
publico, tais como: auséncia de informacgdes e divulgagdes de normas; desorganizagao do espago;
ambiente com temperatura inadequada para comercializa¢do; inexisténcia de espacgo para
armazenamento dos produtos; estrutura inadequada; ambiente com pouca higienizacao;
descompromisso dos envolvidos com a higienizacdo do espaco. Essa analise perpassou a visdo do
agicultor perante a atuagéo do gestor, mas precisamos entender que os feirantes também possuem sua
responsabilidade nas praticas basicas de comercializagéo.

A partir de tal realidade, sugere-se a participagdo dos feirantes agricultores familiares nos
processos decisorios através de representantes da categoria. Compreende-se que a vivéncia dos
sujeitos dessa pesquisa permite uma melhor concepcao sobre os espacos das praticas de
comercializagdo, mas ressaltamos que os agricultores precisam se conscientizar do seu papel, tais
como: higienizagao dos produtos, limpeza e organizagéo do espaco, respeito as normas e cuidado com
todo o ambiente de comercializagao.

Neste contexto, recomenda-se aos responsaveis pela gestdo da feira livre a sua modernizacao; a
capacitacao dos funcionarios para uma efetiva fiscalizacao; a elaboragéo de diretrizes organizacionais
no intuito de sistematizagdo e divulgacdo das normas aos envolvidos. Portanto, entendemos a
necessidade da manutencao dos espacos da feira livre por meio de sua organizagao. Além disso, a
gestéo precisa fortalecer a imagem do feirante, considerando-o como empreendedor, melhorarando o
seu potencial enquanto comerciante e, por fim, tornar a feira livre um espaco cultural e gerador de renda.

Por fim, cabe ressaltar que uma dificuldade vivenciada nesta pesquisa foi a auséncia de dados
sobre o volume dos produtos comercializados, assim como os cadastros dos agriculturos na feira livre de
Serrinha-BA. Sugere-se a gestao da feira livre a construcdo de planilhas eletrénicas de
acompanhamento referente ao quantitativo mensal de vendas, com o intuito de mensurar o volume dos
produtos comercializados, facilitando a produc¢ao de novas pesquisas.
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